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ME PRESENTO:

Soy Amaia Esteban, disefadora
especializada en branding y disefo
web. A través de Estudio de Disefo
Magnolia acompafio a emprende-
doras, empresas y proyectos con
alma a construir una identidad visual
coherente, auténtica y alineada con
sus valores.

Entiendo el disefio como una herra-
mienta estratégica que va mucho mas
alla de la estética. Mi trabajo consiste
en ayudar a cada marca a descubrir
quién es, coOmo quiere comunicar y
como conectar con las personas a las
que se dirige.

MIS AREAS DE ESPECIALIDAD::

Estoy especializada en branding,
identidad visual, disefio web y estra-
tegia de marca. Trabajo especial-
mente con emprendedoras y peque-
NOs negocios que buscan construir
una comunicacion coherente y dife-
rencial, desarrollando proyectos des-
| de la reflexion, la estrategia y el
1 disefo.

Contacto
www.magnoliaestudiocreativo.com

< Quleres Saber @ hellomagnoliaestudio@gmail.com
C()m() empeZO tOdO? @ @magnoliabrandestudio

e 644 690 438
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El origen de Estudio de Disefio Magnolia
estd estrechamente ligado a una
experiencia personal que marco un antes y
un después en la vida de Amaia. En 2018,
tuvo que detener su actividad profesional
por motivos de salud, un momento que le
obligd a reflexionar sobre su futuro y sobre
la forma en la que queria desarrollar su
carrera. A esta situacion se sumo su deseo
de ser madre, lo que le llevd a replantearse
tanto sus prioridades personales como
profesionales.

Tras convertirse en madre en 2020,
comenzo6 a dar forma a una nueva manera
de entender el trabajo. Queria construir un
proyecto que le permitiera tener una mayor
autonomia, gestionar mejor su tiempo y
trabajar desde una perspectiva mas
consciente y cercana. En 2021 empez6 a
sentar las bases de Magnolia Studio,
dedicando mas de un afo a definir su
propuesta y preparar el lanzamiento, que
finalmente se produjo en 2022.

“Queria trabajar desde la calma,
desde la raiz y con una
organizacion del tiempo que
encajara con mi vida.”

Sin embargo, el inicio de esta aventura no
fue un salto al vacio. Antes de emprender ya
contaba con una soélida trayectoria en el
mundo del disefo, lo que le permitid apo-
yarse en una red de contactos y clientas
gue confiaban en su trabajo. Gracias a ello,
los primeros proyectos llegaron princi-
palmente a través de recomendaciones y
del boca a boca, algo que sigue siendo una
de las principales vias de crecimiento de su
negocio.

Lo que considera que diferencia su trabajo
es la cercania y la implicacion con la que
aborda cada proyecto. Para ella, una marca
va mucho mas alld de un logotipo o una
pagina web. Su trabajo consiste en com-
prender la esencia de cada negocio, iden-
tificar sus valores y ayudar a transmitirlos
de forma coherente y auténtica.
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Por eso se involucra profundamente en
cada proceso, acompanando a sus clientas
desde una perspectiva tanto estratégica
como creativa. Entre los logros que mas
valora destaca haber conseguido atraer al
tipo de clientas con las que siempre quiso
trabajar, principalmente mujeres empren-
dedoras con las que comparte valores y
una forma similar de entender los negocios.

“No me quedo solo en lo visual.
Trabajo el porqué, el para quién 'y
la historia que hay detras de cada

marca.”

También se siente especialmente orgullosa
de los proyectos desarrollados junto a otras
profesionales colaboradoras, ya que con-
sidera que el trabajo en equipo enriquece
los resultados y permite ofrecer soluciones
mas completas.
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Como cualquier proceso de emprendi-
miento, el suyo también ha estado lleno de
retos y aprendizajes. La incertidumbre, la
gestion del tiempo, la estabilidad econd-
mica y la necesidad de ganar visibilidad
han sido algunos de los desafios mas
importantes a los que ha tenido que en-
frentarse desde que puso en marcha
Estudio de Disefio Magnolia. A ello se suma
la responsabilidad de tomar decisiones de
manera autdonoma y gestionar todas las
areas del negocio, algo que forma parte
del dia a dia de cualquier profesional que
emprende.

Uno de los aspectos que mas le ha
costado ha sido exponerse publicamente
y dar visibilidad a su propio trabajo.
Aunque acompana a sus clientes para que
comuniquen con seguridad sus proyectos
y muestren el valor de sus marcas, reco-
noce que aplicarlo a una misma no
siempre resulta sencillo. Aprender a com-
partir su trabajo, hablar de sus logros y
posicionarse profesionalmente ha sido un
proceso de crecimiento tanto personal
como profesional.

“Lo que mas me ha costado ha sido
exponerme y confiar plenamente
en mi misma.”

La formacion continua ocupa un lugar
fundamental en su trayectoria. Con-
sidera imprescindible mantenerse ac-
tualizada en un sector tan dinamico
como el disefo y el branding, espe-
cialmente en un contexto marcado por la
constante evolucion tecnologica y la
aparicion de nuevas herramientas. Para
ella, aprender de forma continua no solo
permite ofrecer un mejor servicio, sino
también adaptarse a los cambios vy
seguir evolucionando como profesional.

El networking ha sido clave en el
crecimiento de su proyecto, permi-
tiéndole crear colaboraciones, ampliar
contactos y acceder a nuevas oportu-
nidades.

Actualmente, Amaia estd en una etapa
de consolidaciéon y crecimiento con
Estudio de Disefio Magnolia, tras afos
definiendo su propuesta de valor.
Mantiene su objetivo de crear marcas
auténticas, humanas y estratégicas,
ayudando a emprendedoras y empresas
a construir identidades coherentes vy
alineadas con su esencia.
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